
ごあいさつ

開催日時 講師

会場：メルパルクTOKYO 4F 孔雀
        東京都港区芝公園2-5-20 （JR 浜松町駅より徒歩5分）
会費：一人 26,000円 （消費税、テキスト代を含む）
定員：72名
主催：株式会社クロス　
TEL：03-6909-8807　FAX：03-5401-1512
Mail：seminar@cross-fd.co.jp

2020年は東京オリンピックが開催され、世界各国から多くの人々が集まります。テレビ放送も4K8K放送の

本格化、携帯電話は5Gの実用化と大きな変革が始まります。2020年家電業界で起きる大きな変化に対し

て家電関係者として備えておかなければならないことを解説します。とくに家電量販企業は次の10年を成長

軌道に乗せるために積極的に変革を進めています。家電量販企業の改革等も詳しく説明いたします。

2020年2月6日（木）
13：30 ～ 16：30（受付13：00～）

裏面の申込用紙からお申込みください

早々と定員に達する場合もございますので、お早めにお申込み頂ければ幸いです。
URL： https://www.cross-fd.co.jp/service/seminar/2020_0206

◆本セミナーは、Webからもお申し込み頂けます

申し込み締め切り2020 年1月24日 ( 金 )

株式会社クロス
代表取締役

流通戦略/
営業戦略コンサルタント

得平 司

元「IT&家電ビジネス」編集長/
「家電Biz」編集長

株式会社クロス
編集事業部 編集長

風間 理男

お申し込みフォーム
QRコード

2020年上期 家電市場成長戦略セミナーのご案内

2020年



13:00～13:30
13:30～14:20

14:20～15:35
(途中休憩15分)

15:35～16:30

TEL

ご連絡事項があればご記入ください。

※やむを得ずキャンセルされる場合は、2020年1月24日(金)までにご連絡ください。以降のキャンセルにつきましては、受講料のご返金は致しか
ねます。振込手数料は受講者様のご負担となります。※受講票はございません。当日はお名刺2枚をお持ちの上、会場までお越しください。

申し込みFAX番号：03-5401-1512
セミナー問合せ先　TEL：03-6909-8807　【担当】 羽方（ハガタ）

□　ご請求書払い(銀行・コンビニ支払い可)　　□セミナー当日現金払い

【請求書（銀行・コンビニ）について】
法人/個人事業主を対象とした掛け払いサービスです。(月末締め翌々月末
請求書払い）請求書は、株式会社ネットプロテクションズからご購入の翌
月第２営業日に発行されます。月額最大３００万円までお取引可能です。
請求書に記載されている銀行口座または、コンビニの振込票でお支払いく
ださい。
※銀行振込の際の振込手数料はお客様にてご負担ください。請求代行のた
め代金債権は同社へ譲渡されます。

参加者
（代表者以外の
参加者を入力
ください）

 ①

 ②

お支払い方法をお選びください

申込代表者
※参加者が複数名の場合はまとめて代表者様へご連絡させていただきます

皆様の個人情報は、以下の目的で利用します。1）セミナー開催のご案内　2）請求業務　3）上記に準ずる業務
詳細は弊社HPのセミナー個人情報取扱同意書( https://www.cross-fd.co.jp/service/seminar/2020_0206)をご覧ください。同意していただけ
る場合は、下記の□に✔を付けてから申込書をご記入いただき、ご送信ください。

□　セミナー個人情報取扱同意書を確認した上で、その内容に同意する
FAX申込書

「2020年上期 家電市場成長戦略セミナー」に（　　　）名申し込みます
会社名/部署名 住所 (請求書等送付先)

〒

名前 Eメールアドレス

◆ 個人情報の利用目的 ◆

講演カリキュラム

受付
◇ 1部 2020年の家電市場動向
　　1. 家電量販企業が狙う市場
　　  　①家電市場　②リフォーム市場　③玩具・ゲーム市場　④ドラッグ市場　⑤書籍市場
　　2.家電市場の部門別動向
　　  　①AV家電市場　②情報モバイル市場　③季節関連市場　④白物家電市場　⑤健康家電市場
　　3.2020年の家電市場の変化への対応
　　  　①オリンピック需要　②インバウンド需要　③災害対策需要　④健康関連需要　⑤5G需要

◇ 2部 2020年の家電市場－家電量販企業はこう動く
　　1.2019年度の主要家電量販企業の決算予測
　　  　①売上動向　②営業利益動向　③経常利益動向　④1店舗当たり販売動向　⑤販売員1人当たり販売動向
　　2.主要7社家電量販企業の戦略
　　  　①ヤマダ電機　②ビックカメラ、コジマ　③エディオン　④ヨドバシカメラ　⑤ケーズホールディングス
　　  　⑥上新電機　⑦ノジマ
　　3.家電量販企業の2020年度の戦略
　　  　①出店計画　②新規需要獲得計画　③サービス需要計画　④EC販売計画　⑤その他
※2部の途中に15分休憩をはさみます

◇ 3部 2020年の家電量販企業のマーケティング戦略
　　1.海外の家電量販企業に学ぶ
　　  　①アメリカ・ベストバイ社の戦略　②中国・蘇寧易購の戦略
　　2.家電量販企業の2020年の新しい取り組み
　　  　①商品プロモーション　②ブランディング　③店頭プロモーション　④その他
　　3.市場拡大が期待される商品
　　  　①5G関連商品　②高齢化、健康関連商品　③防災関連商品　④IoT関連商品

-質疑応答-


